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■江边论道

■时评

书市越火，越该警惕“意义”被批量生产后的稀释。

当“独立思考”变成帆布包标语、“批判精神”印成T恤图

案，思想也就成了快消品。真正的阅读，本该是“把灵魂

豁出去”的冒险，而不是“把灵魂装进购物袋”的收藏。

■观察

在突发新闻现场，
AI 算法驱动的无人机
比记者更早抵达现场并
自动生成稿件。可是你
是否意识到，在尚未察
觉时算法已植入了偏
见；刷脸为证似乎可
信，但深度伪造技术的
社会危害如何防范？这

些都已存在的事实，客观上将新闻素养推向
前所未有的价值重构时期。

从理论上讲，AI 导致的新闻异化，属
于工具理性膨胀下的越位。例如引入智能
写稿系统后，网络信息量普遍大幅提升，
但稿件中频繁出现事实性错误与逻辑混乱
问题。点击率的病态追求，导致猎奇报道
权重提升，甚至形成“坏消息才是好新
闻”的算法偏好。与工具理性相对的价值
理性一旦缺失，就不是个别作品失伦的风
险，会导致平台沦为技术实验场，而非价
值思辨空间。

也就是说，技术素养教育需要价值维度
的重新锚定，技术教育完全可以成为价值培
育的载体。例如我国一些高校建立了“媒介
伦理案例库”，让学生自己建档自我教育，
这些新做法就是在实践中探索互联网时代的
新闻专业素质。

未来新闻业究竟是人本价值的守护者，
还是技术异化的共谋者？在算法重塑信息生
态的今天，要培养的是能驾驭AI而不被反
噬的数字时代“瞭望者”。而作为广大非新
闻专业的学生，在应用AI的同时，实际上
也在运用指尖和键盘提供广阔的社会信息，
同样受着个人新闻素养的支配。

AI 向善的理念，之所以为国际社会认
同，被我国政府在多个不同场合予以强调，
是基于一个个已发生的令人窒息的“向恶”
事例。去年7月，我国主提的首份人工智能
能力建设国际合作决议在联合国大会获得一
致通过。决议强调，人工智能发展应坚持以
人为本、智能向善、造福人类的原则。这些
也都是在警示世人，当庸俗的生存哲学吞噬
人性底线，异化为道德虚无的通行证，整个
社会将付出难以估量的伦理代价。

我们需要的现代化不仅是 GDP 的飙
升，更是人性光辉的理性普照。中华民族的
复兴征程上，不能只有物质成就，更需要
道德铸就的精神丰碑。这些都需要青年学
子的素养契合，包括 AI 应用在内的新闻
素养。

AI向善应更多
纳入青年必备素养
□江作苏

2025“我与地坛”北京书市，11 天
接待读者55万人次，社交平台上“0人空
手出去”的调侃刷屏。有人打手电挑书，
有人扛走一麻袋，还有人把“鲁迅同款毛
背心”穿成新时尚。地坛书市火得不像卖
书，倒像一场城市级的“精神赶集”。

地坛书市为什么火？笔者认为，真正
让读者掏腰包的不是统计曲线，而是“此
刻我需要一点什么”的即时冲动。地铁口
到地坛那几百米，摩肩接踵的都是带着

“缺口”来的普通人——有人“缺口”在
情感，有人“缺口”在身份，有人“缺
口”在“我到底该怎么活”的问号。书
市恰好把答案摆成了地摊：买一本书，
附赠一句鲁迅的“毒舌”、一张“世界尽
头的咖啡馆”打卡照、一件能把“独立
思考”穿在身上的毛背心。物质与精神
打包带走，“缺口”当场被填平，这比任
何阅读推广都管用。

出版人常把“书是刚需”挂在嘴边。
当房价、裁员、算法把生活切成碎片，人
们需要一把能把自己重新拼起来的钥匙，
书就是一种不错的选择。地坛书市聪明地

把“钥匙”做成了“钥匙扣”——29 元
一个的帆布包印着“我思故我在”，39元
一个的冰箱贴写着“今天也要好好过”，199
元的毛背心把鲁迅的冷峻变成贴身保暖。
文创让“意义”降级为“玩意”，却也让“玩
意”升级成“我可以带走的信仰”。

更妙的是，地坛书市把阅读从“纸
面”升级成“场景”。地坛的古树、红
墙、夕阳、手冲咖啡、非遗糖画、冬
菜包子，共同拼成一枚“逃离工位”
的 临 时 签 证 。 你 在 书 架 前 翻 了 半 本

《存在与时间》，转身去隔壁摊位买一

杯“海德格尔拿铁”，突然觉得自己也
在“诗意地栖居”。书市不提供答案，
它提供氛围——让“我在思考”这件
事看起来既浪漫又合法。阅读率提升
不是因书变便宜，而是“读书”这个
动作被重新包装成“生活方式体验”，
可 以 拍 照 、 可 以 打 卡 、 可 以 发 朋 友
圈，于是阅读终于赶上了短视频时代
的节奏：先体验，再思考，甚至不思
考也行，氛围到位就算赢。

所以，地坛书市火的不仅是书，也是
城市在批量生产“精神锚点”。当日常像

地铁一样拥挤且方向固定，人总得找个站
台喘口气。书市把站台搭成了庙会：你可
以买一把“苏东坡折扇”，听一场“如何
与原生家庭和解”的讲座，再吃一个“鲁
迅同款包子”，最后带着一袋子“我可能
不会读但至少我拥有”的书回家。这一整
套流程，像一场低成本的心理SPA——花
几百块，就能在古树下完成一次“我是
谁”的临时答辩，性价比远高于心理
咨询。

但别急着欢呼。书市越火，越该警惕
“意义”被批量生产后的稀释。当“独立
思考”变成帆布包标语、“批判精神”印
成T恤图案，思想也就成了快消品。真正
的阅读，本该是“把灵魂豁出去”的冒
险，而不是“把灵魂装进购物袋”的收
藏。书市可以是一座桥，也可能是一道彩
虹滑梯——漂亮、刺激、终点还是原地。
所以，买完毛背心，别忘了把书翻开；打
完卡，别急着走，在红墙下读完第一页再
离开。让锚点真正扎下去，城市才有底气
说：我们不仅消费“意义”，也在生产

“意义”。

“0人空手”书市，似一场“精神赶集”
□高低

近日，甘肃天水一位网友在抖音发布
了一条绣着各种图案的耐克标志的视频，
字幕是“初中时想要耐克书包，妈妈便给我
缝了一个”；视频中间的配音是“爱你老
妈”。这样一条看似十分普通的视频，却因
为母爱触点，迅速引发了广大网友的高度
共鸣。截至 9 月 20 日中午，该条视频获得
1020.7万个点赞，收藏54.7万，评论59.5万，
转发104.6万。不能不说，这个视频火了。

这突然间飞来的流量，不但被发布者
接住，也让耐克公司成为最大的受益者。
该公司在视频下面迅速进行了回复并置
顶，并说专门为发布者的妈妈准备了一个

大礼包。在几天的时间里，耐克对突如其
来的这件消费者共情的故事做到了温情以
待，并借助网络再次引发消费者的共鸣。

这则温情营销的成功案例其实对出版
业也有借鉴作用。正如一位书店人所说的
那样，在多年来的图书发行中，并不缺乏
这种有关亲情、爱情、友情的温情场景，
也有被媒体捕捉到的，但很少能形成营销
案例。如果说有，那今年早些时候青年作
家刘楚昕的一份现场感言引发的《泥潭》
爆火算是一件，短短一个月图书销量突破
40 万册，正是因为他的动人心魄的演讲
打动了现场观众。

其实，作为浸润人们精神世界的图
书，天生就具有直抵读者内心深处的优
势。面对如今短视频的巨大影响力，完全
可以借助短视频的制作，甚至包括恰到好
处的留言、评论，来唤醒读者的内心触
点。因为营销的终极目标就是要打动消费
者的内心，进而为所热爱的产品埋单。

随着现代人的心理压力益发巨大，对
安抚内心、启迪内心、唤醒内心的产品的
需求量日益增大，因此，情绪消费正以锐
不可当之势，在消费生活中占据着头筹地
位。比如刚刚闭幕的被媒体视为“火得超
出预期”的北京地坛书市，主办方精准把

握了读者和市民的文化诉求，满足了他们
的情绪价值。特别值得一提的是两款来自
不同出版社的文创产品——人民文学出版
社的“思想包袱”“文学包袱”单肩包与
上海译文出版社的“永夏花园”主题文创
系列，都是把文创做成了流行的文化符
号，因应了人们普遍存在的情绪点。

作为以内容为先导的出版发行业，传
递真善美、传播优秀文化是永恒的目标。
因此在图书发行方面，多关注普通人的内
心世界，多发现一些温情场景，多用短视
频温情营销打动读者，或许是势在必行的
一个好办法。

图书发行不妨从温情营销中借力
□赵强

9 月 18 日起，电影 《731》 在全球多地
上映。据网络平台数据，影片《731》首日
（9 月 18 日） 预售票房突破 1 亿，也是今年
春节档后首部首日预售票房破亿影片。（9
月18日《中国青年报》）

电影《731》将侵华日军第七三一部队
的反人类暴行重新拉回公众视野。这部以
1945 年抗战胜利前夕为背景的影片，通过
冷静克制的镜头语言，揭示了哈尔滨平房
区那座以“给水防疫”为幌子的罪恶实验
室。导演赵林山在哈尔滨首映式上的哽咽
发言——“让影院变成正义的法庭”，不仅
是对历史的告慰，更是一场跨越时空的文明
对话。

影片以三重叙事维度解构历史真相。平
民视角的微观叙事中，小贩王永章 （姜武
饰）等受害者被诱骗至七三一部队的“特设
监狱”，在“换取自由”的虚伪承诺下，遭
受冻伤实验、毒气实验等非人折磨。导演通
过变黑的指尖、凝固的温度计液柱等细节，
将暴行转化为可触摸的物质证据，避免了感
官刺激却更显压抑。科学理性的异化是另一
条主线：白大褂刽子手们用显微镜观察受试
者的冷静记录，与受害者的惨叫形成声画对
位，尖锐批判了医学工具化导致的伦理崩
塌。演员李善玉饰演的女儿角色，从身陷囹
圄到全身溃烂的遭遇，成为个体在系统性暴
行中绝望的缩影。影片结尾，受害者面容淡
出与警钟标识的持续显现，构建了“创伤记
忆—文明镜鉴”的转化链条，呼应抗战胜利
80周年的特殊节点。

《731》 的科技伦理警示具有强烈的现
实意义。在 CRISPR 基因编辑技术改写人
类遗传密码的今天，影片中那些精确到小
数点的人体数据与被物化的生命形成刺眼
对比。历史实验室的锈蚀仪器与现代技术
的蒙太奇并置，直指科技脱离人文关怀的
潜在风险。当人工智能技术可能被滥用为
监控工具时，《731》 提醒我们：任何以

“进步”为名的研究，若凌驾于人性尊严之
上，终将重蹈平房区的悲剧。赵林山所言

“以铭记之名回望历史”，正是对这种异化
的深刻反思。

影片的全球放映策略进一步凸显其文
明价值。不同国家、肤色的观众共同凝
视暴行画面，形成对历史真相的集体确
认。这种记忆共同体的构建，不仅是对
历史修正主义的防御，更将个体伤痛升
华为人类文明的共同遗产。哈尔滨首映
式上，主创团队与观众的互动充满情感
张 力 —— 赵 林 山 的 泣 诉 、 李 善 玉 的 哽
咽，无不体现作品对历史记忆的情感唤
醒。预售票房破亿的数据背后，是公众
对历史真相的强烈共鸣。从历史揭露到
未来警示，《731》 完成了多重意义的叠
加。它既是对逝者的告慰，也是对生者
的警醒；既是银幕上的历史审判，也是
现实中的伦理课堂。

在全球化遭遇逆流的当下，这部影片以
光影为证，让记忆成为守护和平的基石。正
如首映式上的宣言：“让和平的光照耀在人
类文明的征途上。”这或许正是《731》超越
票房奇迹的终极价值——铭记灼痛，方能照
亮未来。

《731》的历史回响
与时代启示
□王志顺

今年的国庆节与中秋节紧邻，因而国
庆放假8天，于是有不少的人会选择这个
假期约上好朋友或带着全家人外出旅游，
以开阔眼界、放松身心、增强体魄、增进亲
情友情。然而，动辄上百元甚至数百元的
景区门票又让不少游客望“价”兴叹。

有幸的是，近年来，不少景区推出了
“背经典免门票”活动，游客只需在规定
时间内背诵指定经典，即可免票到景区
内游览。如湖南的岳阳楼景区早在2013
年就推出了“背经典免门票”活动，现在
设有专门的背记亭，游客只需在5分钟内
完整背诵范仲淹的《岳阳楼记》，即可免
费领取1张印刷精美的证书及景区的当
日门票1张。江西南昌的滕王阁景区也
于2013年推出了节日期间完整背诵王勃
的《滕王阁序》即可免费游览滕王阁的活

动，且从 2018 年开始变为常态化活动。
四川广元剑门关景区自2025年3月1日
起，游客只要成功背诵李白的名篇《蜀道
难》，即可到售票窗口进行个人信息录入
并免收门票费。在山东曲阜的“三孔”、
山东济南的天下第一泉、河南安阳的岳
飞庙、陕西西安的华清宫等景区，游客只
要能在规定时间内背诵指定名篇，都可
以享受免票参观游览的待遇。

“背经典免门票”活动不仅给旅游市
场打造了一个新的营销亮点，而且赋予
了旅游活动更强的文化内涵，让游客在
感受到良好旅游体验的同时，感受中华
优秀传统文化的魅力。试想一下，在景
区背诵指定经典，犹如穿越到古代与著
名的诗人、散文家进行互动交流，让旅途
显得诗意满满，从内心感受到诗与远方

的悠远意境。
已经推出或准备推出“背经典免门

票”活动的景区，要正视游客量增加的现
实，进一步找准自己的定位，从传播自身
文化品牌的目的出发，坚持因地制宜、细
致谋划，深入挖掘自身的文化资源，不断
完善保障设施，提升服务水平，增强沉浸
式体验，从而使景区“背经典免门票”的

“文化味”更加浓郁。
“背经典免门票”的策划第一人是

谁？目前可能无法考证，但这一策划无
疑是真正让诗与远方双向奔赴的奇妙思
维。不只是诗歌、散文，相关景区也可以
融合童话、小说、话剧、电影桥段、电视剧
桥段，让文学、艺术、影视作品与旅游充
分结合，同时逐步变成常态化活动，进而
生发出更多的文旅融合创新之举。

以旅彰文，“背经典免门票”可以再多些
□袁文良

近日，中央网信办部署开展“清朗·整治恶意挑动负面情绪问题”专项行动。此
次行动聚焦社交、短视频、直播等平台，全面排查话题、榜单、推荐、弹幕、评论等
重点环节，旨在为营造文明理性的网络环境筑牢坚实防线。

《新京报》评论认为，此次行动既聚焦具体问题，又覆盖广泛现象，充分体现出
强烈的针对性、系统性与精确性，直击负面情绪传播的源头病灶。只有每一个互联网
参与主体遵循共识、一同行动，才能铲除滋生负面情绪的土壤。 视觉中国

直击负面情绪
传播病灶


