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六载深耕结硕果，七届接力
启新程。金秋十月，2025 天府书
展即将举办，四方宾朋喜聚成
都，共享安逸四川阅读盛会。

自 2019 年首度亮相以来，天
府书展便以蓬勃的生命力突破地
域边界，从立足四川的区域性书
展逐步成长为全国出版行业的重
要交易平台，成为展示中华文化
魅力、推动文明交流互鉴的重要
盛会。

“ 书 香 满 天 府 ， 安 逸 读 四
川 ”。 站 在 “ 十 四 五 ” 收 官 与

“十五五”谋篇的关键节点，这
场书展正以更宏大的视野、更创
新的姿态，书写出版业融合发展
的新篇章。四川新华出版发行集
团、新华文轩出版传媒股份有限
公司党委书记、董事长周青在接
受 《中国新闻出版广电报》 记者
专访时表示，本届书展不仅要延
续“专业、创新、开放”的基
因，更要以更高的战略站位，推
动出版业与科技、文旅、国际交
流的深度融合，持续探索在地性
与国际性共生、传统性与创新性
并存的高质量发展新路径。

国际范儿：
从巴蜀文化到全球IP

“国际范儿”已成为天府书
展的一大鲜明特色。

自 2019 年创办以来，天府书
展便主动与世界“对话”，如设
国际馆向读者集中呈现外文原版
图书，策划系列国际化活动，邀
请第十六届中华图书特殊贡献奖
获得者比尔·波特作为“阅读形
象大使”，在海外设立分展场，
举办熊猫文创出海等活动……通
过 “ 走 出 去 + 引 进 来 ” 双 向 发
力，天府书展让四川出版实现了
中国故事输出与世界文化引进的
双向流动。

坚持以国际化视野赋能书展
特色化发展，2025 天府书展新增

“文明互鉴高地”的定位。周青
介绍，本届书展除首设法兰克福
书展专区，还将举办“一带一
路”出版合作研讨会、天府文学
周等交流活动，还邀请获得第十
六届中华图书特殊贡献奖的艾
森·杜思特穆罕默迪担任 2025 天
府书展“阅读形象大使”，来自
亚非拉等国家和地区的 80 余名外
籍政府官员开展文化交流，德国
伯乐中文合唱团 10 多名孩子也将
参加今年天府书展，并带上他们
创作的 《原来中国长这样》（中
文、英文、德文） 三语版图书，
既为中国出版界提供观察国际行
业动态的窗口，也为全球出版人
搭建深度对话的桥梁。同时，集
团积极推动与海外出版机构的深
度合作，联合推出多语种“巴蜀
文化丛书”，探索“数字藏馆”
等新形态，让巴蜀文明与世界文
明跨越山海，在新的时代背景下
交汇。

大熊猫、三苏、蜀道、三星堆
不仅是四川的文化符号，更是多元
一体中华文明的重要组成。周青认
为，天府书展的独特价值在于始终

与巴蜀文化紧密相连，并通过国际
化路径，把四川的文化基因转化为
世界共享的文化IP。

相知无远近，万里尚为邻。
天府书展依托“走出去”和“引
进来”相结合，努力成为展示中
国文化、讲好中国故事的文化交
流平台。

共享范儿：
提升文化惠民服务效能

对于巴蜀人民而言，每到 10
月举办的天府书展，便如同奏响
阅 读 的 集 结 号 ， 老 少 皆 “ 上
阵”，共赴阅读盛会，共享阅读
之乐。

以品质阅读引领群众，本届
书展精心设立“真理之光——党
的创新理论出版成果展”专区，
引导广大干部群众在阅读中深刻
感悟思想伟力、筑牢信仰之基，
为新时代新征程凝聚磅礴的精神
力量。

依托天府书展这一文化共享
平台，让优质公共文化资源惠及
民众。本届书展以“2+2N”模
式设立1个线下主展场、1个线上
主展场、N 个线下分展场和 N 个
线上分展场，将阅读服务延伸至
全省各市 （州） 县；惠民资金额
度进一步提升，从 500 万元增至
1500 万元，覆盖全年龄段读者；
惠民周期进一步延长，从以往 1
个月延长至 3 个半月，并通过会
员专享“川版好书”折扣等多种
形式惠及更多人群，让“书香天
府惠民月”真正惠及广大读者。

周青表示，本届惠民月通过
提前活动时间、增加活动时长、
提升惠民力度、扩大惠民范围鼓
励读者阅读消费的同时，继续强
化天府书展的品牌辐射效应。

依 托 “ 点 亮 阅 读 微 心 愿 ”，
天府书展持续满足基层群众的阅
读需求。该活动自2021年首次开
展以来，已累计覆盖全省153个区
县，900多个乡镇，深受社会各界
广泛参与和认同，并获评中宣部

“2023—2024 年度全民阅读优秀项
目”。2025“点亮阅读微心愿”活
动新增“共赴成长之约——点亮
阅读微心愿”分享会及全国平台
上线仪式。

为进一步激发天府书展作为
文化共享平台的效能，本届书展
针对不同读者群体，增设了银发
阅读区、Z 世代阅读区等，周青
表示，天府书展旨在以更精准的
服务推动全民阅读走深走实。

融合范儿：
打造产业发展新引擎

当下的书展，早已超越卖书
的传统定位，成为推动产业融
合、激发行业活力的新引擎。纵
观天府书展发展历程，这一点尤
为明显。

2021 年 ， 天 府 书 展 “ 云 世
界”平台实现 4300 万线上人次参
与，2024 年“文轩九月”小程序
联动 31 省份的 500 家实体书店，
构建起全国性数字阅读矩阵。智
慧阅读区曾连续两年引入 VR 阅
读冒险、AI 水墨画创作、元宇宙
图书馆等技术，将数字阅读从线
上展销升级为沉浸式体验。今年
天府书展将“文轩九月”小程序
升级为融合服务平台，实现“阅
读护照”“IP 数字资产库”“线上

共创社区”三大功能，数字主题
展区展示游戏动漫、数字 IP 等行
业创新成果，举办电竞比赛等互
动活动，延伸数字化消费链条，
构建信息消费新场景。

“这些数字化办展实践，源
自新华文轩多年的创新成果积
累，绝非一日一时之功。”周青
表示，集团近年来积极布局出版
发行、文化教育、文旅融合、影
视科技等多元业态，打破传统边
界，构建起全域立体服务网络，

“通过元宇宙、AI 等技术，为读
者提供随时、随地、随需的文化
服务。”

事实上，数字化探索仅是天
府书展求新求变的一个缩影。依
托书展，凝聚行业力量、搭建交
流平台、共谋行业高质量发展，
是其保持生命力的关键性因素。
本届书展将继续联办第十三届全
国出版物馆配馆建交易会，举办
第四届中国出版创新发展研讨
会、图书电商业务发展交流会
等，通过这一系列行业交流研
讨，共同探讨产业未来，激发创
新活力。

新潮范儿：
文化展会促经济消费

以展会促消费，让会展流量
变为经济增量，天府书展这一文
化生态平台的能量正逐步显现。
结合四川省委十二届七次全会提
出的全力打造“锦绣天府·安逸
四川”文旅品牌，周青介绍，本
届书展以“5+10+18+N”的架构
设计了文旅融合矩阵，使书展走
进城市肌理，成为城市文化生态
的重要组成。

本 届 书 展 创 新 设 计 的 “ 书
展+文旅”主题路线，把阅读融
入景区和社区。如宽窄巷子里的

“四川方言有声图书馆”，扫码即
可听到李劼人的 《死水微澜》 方
言演绎；金沙遗址的“太阳神鸟
数字阅读步道”，让人们在行走
之间触发古蜀文献的动态解读；
联动绵竹年画村推出“年画技艺
图鉴”互动绘本，扫描年画即可
观看非遗传承人的演绎。一个个
生动的互动场景，让阅读从场馆
向城市角落延伸，构建起“阅读
即体验”的文旅融合新模式。

吸 引 更 多 的 年 轻 人 走 进 阅
读、走进书展现场，在内容与技
术融合的背景下，天府书展现场
打造沉浸式体验，今年书展推出
的“文创主题公园”设熊猫书
店、植物书店等 10 余个主题展
区，构建集休闲、体验、消费于
一体的文化空间。

为 提 升 定 制 化 和 个 性 化 服
务，书展还结合行业数据与游客
画像，探索建立“阅读—文旅—
游戏”的用户标签体系。针对三
星堆游客中 30%为亲子群体的特
点，定向开发“古蜀文明亲子阅
读包”，将科普图书、AR 卡牌与
非遗手工材料打包，推动“线下
体验+线上复购”的循环。

“当下，无论是书业还是书
展，唯有拥抱读者、顺势而为，
才能拥有更广阔的未来。”周青
表示，天府书展坚持将巴蜀文化
资源转化为全球 IP、将数字技术
转化为阅读体验、将跨界流量转
化为产业价值，让书香浸润巴蜀
大地，让阅读成为时代鲜明的精
神底色。

书香满天府 安逸读四川
——专访四川新华出版发行集团、新华文轩出版传媒股份
有限公司党委书记、董事长周青
□本报记者 商小舟 李婧璇

作为土生土长的成都人，
杨红樱对天府书展始终怀有特
别的情感。自书展创办以来，
她几乎每届都会出现在读者中
间，与孩子们、家长们面对面
交流，分享创作心路。她在接
受《中国新闻出版广电报》记
者采访时说：“天府书展不仅
是展示新作的舞台，更是我与
家乡读者心灵相通的桥梁。”
在她看来，回到成都参加书
展，不只是工作，更像是一次
回家。

“因为是家乡的书展，我
都尽可能参加。”杨红樱记
得，前几届天府书展，主办方
都为她特别搭建了“杨红樱作
品馆”，集中呈现面向不同年
龄段儿童的作品。签售现场常
常排起长队，有一年已经到了
闭馆时间，仍有读者在等候签
名。主办方没有草草收场，而
是让每一位远道而来的读者都
能如愿以偿。“这种尊重阅
读、珍惜情感的细节，让人特

别感动。”她说，“这就是天府
书展的温度。”

今年，杨红樱带来了两部
新作——《成都往事》和《笑
猫日记全集》（10 卷本）。其
中，《成都往事》是她的第一
部长篇成人小说，也是一封写
给成都的“情书”。“这本书是
为自己写的，也献给生我养我
的城市。”

“我身上有典型的成都性
格——拿得起，放得下，想得
开。”她说，成都人那种通透
的生活态度，让这座城市在历
史变迁中始终保持着柔韧和松
弛。书中的“九思巷”，是杨
红樱记忆中那座充满故事的老
成都。那里有童年的淘气，有
青梅竹马的纯真，也有远亲不
如近邻的温情。

她希望，通过这本书，让
老成都人找回记忆，也让新成
都人读懂城市的精神底色——
为何成都人能在顺境中享受
慢生活，在逆境中依旧从容

向上。
“作家在现场能听到读者

最真实的心声，读者也能从面
对面交流中感受到文字的温
度。”说到携新作与读者见
面，杨红樱期待，愿天府书展
成为读书人的节日。她说，书
展最大的魅力，就是让人们因
为一本书、一句话相识，彼此
启发。这样的时刻，就是阅读
最美的样子。

杨红樱：

不只是工作，更像是回家
□本报记者 张君成

连续多次参加天府书展的
作家乔叶，对这场家乡味与文
学气并存的文化盛事充满情
感。在接受《中国新闻出版广
电报》 记者采访时，乔叶用

“越来越成熟、越来越丰富、
越来越有深度”来形容自己眼
中的天府书展。

“我之前至少参加过两次
天府书展。”乔叶回忆说，每
一次来到成都，都能感受到书
展的成长与变化，也都会看到
新的故事、新的火花。这正是
阅读最打动人的地方。

在乔叶眼中，如今的天府
书展更像一个综合性的文化平
台。“今年的主题包含文旅融
合，我也受邀参与相关活动，
能看到书展在内容层面不断延
展，这种尝试特别好。”

“天府书展正在经历一个
从地域性到全国性，再到具备

国际视野的成长过程。”她
说，“我看到今年新闻提到，
法兰克福书展的元素也将引
入，这样的国际化合作能带来
新的经验和视角。”

成都是一座懂生活、爱阅
读的城市，乔叶感慨地说：

“书展是一把火，它在短时间
内点燃城市的文化氛围；而当
书展结束后，那些被点燃的阅
读热情、思想火花，又会像星
光一样散开。”

今年，乔叶带来的新作是
由人民文学出版社出版的《太
阳落在了哪座山》。这本书是

“我们小时候”系列丛书的最
新作品，她希望借此回望童
年、探寻成长的根源。

虽然 《太阳落在了哪座
山》面向儿童群体，但乔叶希
望它能被更多年龄层的读者阅
读。“这本书里有很多人生的

体会，只有在经历了岁月、积
累了经验之后，再回看童年，
才能读出那份光亮与柔软。”
在她心中，真正的理想读者，
是“心中有童年、身上有童
趣”的人。“不论年龄，只要
心中仍存那份纯真与好奇，就
能在书中找到共鸣。”

乔叶：

每次来天府书展，都会看到新火花
□本报记者 张君成

“我看着别的作家的书长
大，而如今，我也成了陪伴读者
很久的作者。每当听到读者的
这些反馈，幸福感总是油然而
生。”作为卡通形象吾皇猫、巴
扎黑等角色的创作者，青年漫
画家白茶以《就喜欢你看不惯
我又干不掉我的样子》（以下简
称《喜干》）系列绘本陪伴了无
数读者成长。

在今年的天府书展上，
为更好地回馈读者的期待，
白茶将携新作《喜干9》与读
者见面。

白茶介绍，《喜干 9》是整
个系列里比较特殊的一本，在
继承以往风格的基础上首次采
用长篇形式创作，以巴扎黑为
主角讲述了一个完整的故事。

“用长篇漫画的形式，希望带给
读者更沉浸、更有代入感的全
新阅读体验，也为‘吾皇’等角
色向动画、电影等更广阔领域
的拓展积累经验。”

白茶表示，无论是短篇还
是长篇，《喜干》系列绘本始终

都在讲述爱、成长与陪伴的主
题，反映的是现代都市中发生
的日常故事与生活哲思。

这并非白茶第一次来到天
府书展，自 2019 年起，他多次
与成都的读者相约于此。“成都
的读者很热情，读书的氛围也
很浓厚。”白茶回忆道，对天府
书展印象最深刻的是小读者越
来越多了，“看到孩子和家长一
起淘书、买书乐此不疲的景象，
是一名创作者最大的幸福。”

“通过提供多元化、沉浸式
体验，帮助经典文学阅读普及，
这是书展才能产生的效应和震
撼。”白茶认为，好的表达和交
流正是书展这一场景的独特魅
力，“无论通过什么形式，让更
多人选择放下手机遨游在书的
海洋，就是线下书展举办的意
义所在。”

近年来，天府书展上涌现
出很多文创产品，因精准切中
年轻人的需求而深受喜爱。今
年的天府书展更是以文旅融合

的方式，让阅读融入城市的各
个角落，实现随处可读、可玩，
更加自然地与读者建立链接。

“长相伴，常创新。”白茶
说，期待今后的天府书展，能够
继续为读者、作家和出版社搭
建桥梁，呈现百花齐放、
欣欣向荣的景象。

白茶：

看读者买书，是创作者最大幸福
□本报记者 商小舟

名家看书展


