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爆款“出圈”就这么简单
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05 传媒周刊·封面

今日看点

⦾国家新闻出版署主管 ⦾中国新闻出版传媒集团主办 ⦾中国新闻出版报社出版

★2025年11月18日

★星期二

★第8576期

★今日8版

★国内统一连续出版物号
CN 11-0293

★邮发代号1-50
★国外代号D-21

报中报 媒中媒
欢迎扫码订阅《中国新闻出版广电报》

深入学习贯彻习近平文化思想

推进主流媒体系统性变革

新华社北京11月16日电 中共中
央党史和文献研究院编辑的 《习近平
法治文选》第一卷，近日由中央文献出
版社出版，在全国发行。

党的十八大以来，以习近平同志
为核心的党中央从关系党和国家长治
久安的战略高度来定位法治、布局法
治、厉行法治，明确提出全面依法治
国，并将其纳入“四个全面”战略布
局予以有力推进，推动我国社会主义
法治建设发生历史性变革、取得历史
性成就，推动中国特色社会主义法治

理论和实践实现新飞跃，形成了习近平
法治思想。习近平法治思想是习近平
新时代中国特色社会主义思想的重
要组成部分，是对党领导法治建设
丰 富 实 践 和 宝 贵 经 验 的 科 学 总 结 ，
标志着我们党对社会主义法治建设
和人类法治文明发展的规律性认识
达到新的历史高度，为发展马克思
主 义 法 治 理 论 作 出 了 重 大 原 创 性 、
集成性贡献，为新时代推进全面依
法治国、在法治轨道上全面建设社
会主义现代化国家提供了根本遵循

和行动指南。
《习近平法治文选》第一卷，收入

习近平同志2012年12月至2025年2月
期间关于法治建设最重要、最基本的著
作，按时间顺序编排，共有报告、讲
话、演讲、指示、批示等 69 篇。部分
著作是第一次公开发表。

《习近平法治文选》第一卷的出版
发行，为全党全国各族人民深入学习
贯彻习近平新时代中国特色社会主义
思想特别是习近平法治思想提供了权
威教材，对于广大干部群众深刻领悟

“两个确立”的决定性意义，增强“四
个意识”、坚定“四个自信”、做到

“两个维护”，更加紧密地团结在以
习近平同志为核心的党中央周围，全
面贯彻党的二十大和二十届历次全会
精神，坚定不移走中国特色社会主义
法治道路，建设中国特色社会主义法
治体系、建设社会主义法治国家，不
断开创新时代全面依法治国新局面，
为以中国式现代化全面推进强国建
设、民族复兴伟业提供有力法治保
障，具有重要意义。

《习近平法治文选》第一卷出版发行

11 月 11 日，《新京报》 创刊 22 周
年“于坚守中变革”战略发布会在京
举行，近 300 位来自社会各界的合作
伙伴共话对 《新京报》 未来发展的热
切期待。

“当下，百年未有之大变局加速演
进，媒体生态正经历深刻重塑。刚刚闭
幕的党的二十届四中全会，擘画了未来
五年的发展蓝图。变革，已然成为这个
时代的核心命题。”新京报社党委书
记、社长汤一原走上演讲台，“系统性
变革已非主流媒体的选择题，而是关乎
生存与发展的必答题。”这句开篇论
述，开宗明义地把会场焦点引向主流媒
体系统性变革这一核心议题。

五个坚守
锚定变革航向

“我们深知，变革与坚守从来辩证
统一、相辅相成。因此，我们将在秉持

‘五个坚守’中，持续推进媒体系统性
变革。”汤一原说道。

“我们将坚守主流价值，不断用建
设性监督推动社会进步。”汤一原表
示，坚守主流价值，是媒体变革不偏
航的根本，《新京报》将持续加大民生
报道比重，让每一篇报道都成为推动
公共政策优化、破解民生难题的有力

支点。在刚刚揭晓的第 35 届中国新闻
奖评选中，《新京报》调查报道《罐车
运输乱象调查：卸完煤制油直接装运
食用大豆油》 获得一等奖。今年“3·
15”《杨铭宇黄焖鸡后厨乱象调查》报
道推出后，监管部门出台相关政策，
从制度上明确连锁企业总部的食品安
全管理责任。

“我们将坚守专业精神，用权威解
读提升内容品质。”汤一原介绍，《新京
报》将贝壳财经作为系统性变革先行先
试区，如今已结出硕果。随着零碳研究
院、AI 研究院、资本市场研究院相继
成立，贝壳财经成功入选国家经济宣传
重点媒体。

“我们将坚守理性立场，着力提升
高流量内容的原创比例和深度比例。”
在汤一原眼中，坚守理性立场，是追求

“高质量大流量”的关键。对此，《新京
报》不断集中优质资源，持续向互联网
主战场集聚，目前已构建包含我们视
频、贝壳财经、动新闻、新京报评论等
在内的头部账号方阵。

“我们将坚守开放态度，强化政媒

联动。”汤一原表示，《新京报》与监管
部门在信息发布、品牌共建、公众教育
等领域开展深度合作，推出了如“小城
看中国”“中国答案”等政务宣传新样
板。聚焦万亿城市、数字经济、青年消
费、老有所养等议题，已发布百余份报
告，助力破解公共治理难题。

“我们将坚守人文情怀，用善意传
递温情。”汤一原介绍，《新京报》打造
新京公益平台，关注平凡个体发出的
微光。“公益回响计划”发布一年来，
报社联合全国妇联策划公益主题报道

《绽放》，联合中国人口福利基金会发
起“健康指南针”公益项目，与中国
铁路北京局合作发起“慢火车公益
行”项目等。

在汤一原看来，坚守主流价值，
是为了确保变革的航船始终行驶在正
确的轨道；坚守专业精神，是为了保
障变革的进程不被杂音干扰；坚守理
性立场，是为了力求变革的声浪影响
更深、传得更远；坚守开放态度，是
为了确保变革赋能用户与同行共享；
而坚守人文情怀，则是为了让变革的

成果凝聚奋进的力量。

七项举措
推动变革全面深化

“坚守让我们始终有根，变革让我
们不断向上。”在阐述完“五个坚守”
后，汤一原开始讲述《新京报》推进系
统性变革的七项举措。这七项举措围绕
系统集成、内容生产、传播布局、技术
赋能、资源链接、评价考核、人才战略
展开，将系统性变革从局部探索向全面
深化的新阶段推进。

“以提升效能为目标，我们将建立
‘大中心制’+‘小工作室制’相融合
的组织架构。”汤一原表示，一方面，

《新京报》将重组九大中心，提升“大
中心”统筹力，侧重打整体仗，注重多
兵种协同，形成“采编一盘棋”的工作
格局；另一方面，以产品为核心牵引推
行项目工作室制，聚合内容、运营、
市场等跨部门跨中心资源，形成小团
队、强指挥、快反应的扁平化灵活作
战部队。“搭建既能‘统’起来，又
可‘垂’下去的组织架构。同时，裁
撤合并与主战场关联度弱、产出效能不
足的部门岗位。”汤一原表示，此举旨
在集中人、财、物优势资源向互联网主
阵地倾斜。 （下转02版）

《新京报》推进系统性变革，强调提升“大中心”统筹力，以产品为核心牵引推行项目工作室制——

内容更加深度化 垂类更加精细化
□本报记者 张博

本报讯 （记者李婧璇） 11 月 15 日，
“中国式现代化之路丛书”在江苏省社科界
第十九届学术大会上发布。

该丛书由南京大学人文社科资深教授
洪银兴担任主编，聚集国内众多经济学名
家，由江苏人民出版社出版发行。丛书第
一辑共发布了 7 种图书，包括 《中国式现
代化论纲》《数字经济赋能中国式现代
化》《中国式现代化开放发展之路》《科技
创新支撑中国式现代化》《新质生产力：
理论与实践创新》《高水平社会主义市场
经济体制推进中国式现代化》《中国现代
化史》。

洪银兴介绍，该丛书选题和阐述的内容
涉及中国式现代化的目标、进程和道路，以
及推动中国式现代化的动力和制度保证，坚
持目标和问题导向，尝试在理论联系实际的
研究中作出符合中国实际和时代要求的正确
回答，形成与时俱进的理论成果。

凤凰出版传媒集团董事长章朝阳表示，
丛书作者以回答中国之问、世界之问、人民
之问、时代之问为出发点，全面系统地研究
和阐述了已经初步构建的中国式现代化的理
论体系，凸显了我国经济学家在重大理论问
题上的前沿意识和积极探索。

与会专家学者认为，这套丛书体现了我
国经济学界对构建中国自主的经济学知识
体系的积极探索。

“中国式现代化之路丛书”
第一辑7种图书发布

本报讯 （记者金鑫） 11 月 16 日，
2025“最美的书”评选结果在沪揭晓。四川
人民出版社出版的《梅鉴》、江苏凤凰美术
出版社出版的《呼哧呼哧向上爬》、上海人
民出版社出版的《入土为安：中国古代丧葬
文化》 等 25 种图书荣膺本年度“最美的
书”称号。

2025年度评选征集工作于7月启动，采
用设计师自荐、出版单位选送两种途径，共
收到全国153家出版单位的304种图书，参
评图书内容涵盖文学、艺术、科技、教育、
历史、生活、儿童等方面。

评选工作对标国际评审标准，注重书
籍设计的整体性、书籍内容与形式的完美
结合、书籍设计对于书籍本身功能的提
升、设计风格与阅读体验的和谐统一，以
及作为设计重要元素的技术手段的运用。
同时，主张书籍设计应回归阅读本质、服
务广大读者。

主办方表示，近年来“最美的书”参选
作品中大部头作品日渐减少，折射出当下出
版业和书籍设计理念的更新与转向，凸显

“最美的书”评选活动在引导设计回归阅读
方面的正向价值。

自2003年创立以来，“最美的书”已举
办 23 届，有 521 种作品入选，其中 25 种荣
获“世界最美的书”称号。

2025“最美的书”评选
主张设计回归阅读本质

11 月 16 日，为期 3 天的第十二届
中国上海国际童书展落下帷幕。本届展
会全面强化国际交流、原创推广与产业
融合三大核心，朝着“国际化、专业
化、跨界融合与可持续发展”的建设目
标持续迈进。

据主办方统计，展会促成近 1000
项版权交易意向，实现图书销售码洋约
1500 万元，文创和衍生品销售额接近
200万元。3天共迎来4.2万名观众，其
中包括近1.6万名来自出版、教育、文
化等领域的专业观众。同期举办的322
场专业活动、新书发布会、阅读推广活
动，与城市文化场景深度联动，通过

“文旅商体展”融合模式，持续释放儿
童内容产业跨界能量。

童书版权热度不减

“今年中国出版展台的外国人变多
了，他们不再只是匆匆过客，而是驻足
翻阅、认真洽谈的合作者。”少年儿童出
版社的一位编辑向《中国新闻出版广电
报》记者分享。事实上，有更多的中国原
创童书正通过上海国际童书展平台成功
走向国际。展会首日，“新·梦想”全球少

儿阅读推广计划“文化润疆”活动发布了
全国首本喀什主题立体书《丝路有座玉
石城——穿越千年的喀什寻宝之旅》，并
完成中法版权输出签约。

华东师范大学出版社最新出版的
《新说山海经系列绘本·九凤》亮相童书
展，迅速引起国际展商关注。华东师范

大学出版社社长王健告诉记者：“该书
将青花瓷艺术与神话诗韵深度融合，独
特的审美形象与中国风画艺让读者产生
文化共鸣。”据悉，该书版权已输出马
来西亚亚洲智库有限公司。

由接力出版社主办的“战火中的文
化记忆，绝境里的少年新生”——抗战

题材儿童小说《少年和他的猫将军》新书
发布会在童书展上举办，也引起多家版
权商关注。该书以抗战时期的“文化城”
桂林为背景，讲述了少年阿锦在猫将军
的陪伴下，逐渐成长为一名作家和革命
者的故事，展现了平凡人在苦难中的坚
守与抗争。众多儿童文学作家畅谈了作
品的缘起、文本创新及其社会价值等。

上海国际童书展在今年正式设立
“全球童书首发平台”，遴选出来自14个
国家的 270 部年度重点新书，在展会现
场集中展示，彰显出国际出版界对上海
国际童书展的高度认可。此外，本届共有
194家国际展商参展，其中超过1/3已连
续参展3年以上。多家海外出版机构表
示，在现场合作机会、行业交流深度和展
会体验方面均实现了进一步提升。

来自俄罗斯 Polyandria 出版社的达
丽娜·雅库宁娜说：“我们不仅引进出版
了大量中国原创绘本，还在展会上洽谈
了多项版权合作。借助这一平台，中俄
在童书领域的交流合作正不断加深。”
朝鲜外文出版社驻中国沈阳海外办事处
代表金真范说，这是朝鲜有史以来首次
派遣儿童图书代表团出国参加国际童书
交流活动。 （下转02版）

释放儿童内容产业跨界能量
——第十二届中国上海国际童书展观察
□本报记者 金鑫 文/摄

童书展上童书展上，，中外展商交流洽谈中外展商交流洽谈。。

本报讯 （记者张君成） 11 月 15 日，
2025 年度“新华荐书·山水阅读书单”在
2025山水音乐诗会暨发布礼上亮相。

“山水阅读”是由广西师范大学出版社
集团创意策划，与新华出版社共同倡议，在
广西壮族自治区党委宣传部指导下，联合新
华社客户端读书频道、中国环境客户端、

《人与自然》杂志社、《环球人文地理》杂志
社等单位打造的全民阅读文化品牌。“新华
荐书·山水阅读书单”作为该品牌的重要内
容，倡导“阅读，在山水之间”的情境式生
活方式，鼓励公众在自然美景与文化意蕴中
重获阅读之美。

本次发布的 10 种图书涵盖文化地理、
自然写作、人文探索、童书阅读等多个领
域，呈现出鲜明的时代气质与中国审美，
包括以长江文明为核心线索的 《长江文化
读本》、以富春江为对象展开历史与人文
追问的 《富春江地理志》、以地质工作者
视角书写西部山脉生命史的 《从阿尔泰
山到横断山——地质工作者手记》，以及
刘亮程描绘新疆乡土诗性的 《大地上的家
乡》等。

“新华荐书·山水阅读书单”
倡导情境式阅读生活


