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版话儿

2021 年，恰逢中国共产
党建党百年、“十四五”开局
之年，出版业在传承与创新中
展现蓬勃生机。

主题出版气势恢宏。围绕
建党百年，从权威读本到大众
读物，从纸质图书到融媒产
品，共同构筑起致敬百年辉煌
的精神丰碑。一批反映新时代
发展成就的图书引人注目。
数据显示，在 69 种年度印数
达到或超过100万册的一般图
书中，主题图书占 28 种。70
种图书获第五届中国出版政
府奖图书奖。全国教材建设
奖的设立与颁发，更是填补了
领域空白。

融合转型持续深化。国家
新闻出版署通过多项重点工
程，推动网络文学、数字教育、
知识服务、有声读物等板块蓬

勃发展。《2020―2021 中国数
字出版产业年度报告》显示，数
字出版产业整体收入规模持
续增长，2020年整体收入规模
超 过 万 亿 元 ，同 比 增 加
19.23%。5G、AR、直播等新技
术深度渗透出版全链条，从辅
助工具演变为驱动出版创新的
核心引擎。

渠道变革引发行业创新。
直 播 电 商 重 塑 图 书 销 售 逻
辑，出版社品牌自播元年启
幕。例如，机械工业出版社
探索“硬社科”品牌自播，
为出版社布局全媒体发展战
略树立标杆。与此同时，实
体渠道也在寻求转型升级，
一些省份的新华发行集团通
过空间重构实现功能拓展，
探索线上线下融合，实现体
验升级与业态突破。

技术驱动创新
出版自播兴起

党的二十大胜利召开、共
青团成立百年、北京冬奥会成
功举办、香港回归祖国 25 周
年……2022 年，出版业在记
录时代、见证历史中走过不平
凡的一年。

重大文化工程建设和主题
出版迈上新台阶。《复兴文库》、

“中国历代绘画大系”、《儒典》、
中国国家版本馆……2022年，
一项项国家重大文化工程以累
累硕果展现，赓续中华文脉，助
力攀登高峰。学习宣传贯彻党
的二十大精神，一批精品主题
图书多角度展现新时代 10 年
的伟大变革和历史成就。中宣
部公布的160种2022年主题出
版重点出版物选题及“奋进新
征程 建功新时代”好书荐读
活动，不仅推介精品，更发挥着
行业风向标的作用。

出版业积极响应不规范使
用汉字专项整治，着眼于文化
传承的细微之处，为推动规范
使用汉字发挥重要作用。《马拉
喀什条约》生效，无障碍出版物
供给与发行迎来新机遇。精神
文明建设“五个一工程”评选步
入第30个年头，其评奖机制和
导向作用持续优化，推动精品
创作生产机制不断完善，图书

“足迹”系列、《望道：〈共产党宣
言〉首部中文全译本的前世今

生》获特别奖。
出版业与互联网的关系呈

现从“技术应用”到“生态重
构”的特征。《关于推动出版
深度融合发展的实施意见》为
出版单位探索新模式、新业
态、新领域提供了行动指引。
技术快速迭代，引领出版融合
发展实践。元宇宙图书、元
宇宙书店等项目的相继落
地，反映了行业对前沿技术
的敏锐度，但业界共识正在
形成——技术必须服务于
内容价值的提升。

2022 年我国图书零售
市 场 码 洋 规 模 达 871 亿
元，短视频电商零售图书
码洋同比上升 42.86%，
成为新书首发重要渠
道。出版社积极布局
新媒体电商，逐步建
立 抖 音 、 小 红 书 、
快手等自营账号，
增 加 新 的 销 售 渠
道。中国少年儿
童新闻出版总社
建 成 全 国 首 个
少年儿童新闻
出 版 中 央 厨
房，更是体
现 了 融 合
发展的重
大飞跃。

深度融合政策指引
构建新型传播体系

2023年，出版业在激烈的
变革中迎来新的机遇。新冠疫
情防控转段后，图书零售市场
码洋恢复增长态势，专业化大
语言模型如雨后春笋般涌现，
出版业在坚守中积极求变。

出版业持续攀登文化内容
生产新高度。围绕毛泽东同志
诞辰130 周年、改革开放 45 周
年、抗美援朝战争胜利 70 周
年等节点，出版界推出了一批
双效俱佳的主题图书精品力
作。《复兴文库》 入藏全国数
百家公共图书馆，更好发挥教
育功能。《儒藏》（精华编） 入
藏中国国家图书馆，文澜阁

《四库全书》影印本首次开放展
览……中华优秀传统文化以出
版为桥梁，连接过去与现在。

人工智能与出版业加速融
合。AIGC 为选题策划、编辑
加工、宣传营销各个环节提供
新工具。中华书局古联公司推

出了“荀子”古籍大语言模
型，海峡出版发行集团首次推
出完全由 AI 制作插画的图书，
人工智能正逐步成为内容创新
与生产效率提升的重要支撑。

“直播+短视频”常态化。
2023 年，全国书展规模与业绩
刷新纪录。如北京书市重新回归
地坛，吸引48.74万人次，销售码
洋6518.65万元，再创历史新高。

“书展+直播”成为展会营销标
配，在第 35 届北京图书订货会
上，以抖音为代表的电商组织数
十位主播在订货会现场直播，29
家单位实现销售达1.6亿元。

走出去热度攀升、成果丰
硕。中国出版活跃于伦敦书展、
法兰克福书展等国际书展。2023
年是共建“一带一路”倡议提出
10 周年，丝路书香工程重点翻
译资助项目实施 8 年来共资助
2900 多个项目，版权输出到 87
个国家和地区，涉及55个语种。

“出版+人工智能”加速度
“直播+短视频”常态化

2024 年，“新质生产力”
成为年度热词。出版业围绕发
展行业新质生产力展开探讨，
转型路径清晰可见：将政策红
利转化为产业发展新势能，由
“图书制造者”转向“知识生

态运营商”、从“以产定销”
转向“以销定产”……

深化改革激发新动能，
新质生产力重塑出版生态。
这一年，青海、海南、重
庆等地出版传媒集团相继
成立，通过跨领域整合资
源，构建全产业链发展格
局。以 ChatGPT 为代表
的 AIGC 深度影响出版
业，校对大模型、图书
数字人助手等技术应
用从概念走向现实。
近九成出版机构已
建立专业内容库，
超过半数开始将
人工智能融入知
识 服 务 ， 标 志
着出版业正从
传统知识生产
向智能知识
服务转型。

主题
出版更

趋 精

品化、系列化。出版界对时代
命题快速响应，《新中国经济简
史（1949—2024）》《为什么是
邓小平》《新质生产力赋能中国
现代化》 等图书回应时代命
题，引发广泛反响。

古旧书业焕发新活力。北
京、上海等地常态化举办古旧
书市集，一批各具特色的文化
品牌如雨后春笋般涌现，“旧书
新知”走向全国，连接传统与
当代生活。

地方书展实现“破圈”成
长。上海书展、江苏书展、南
国书香节、天府书展、中国黄
山书会……各地书展已超越传
统图书销售功能，通过与老字
号品牌联动、打造特色文化市
集、引入国际元素等，构建复
合型文化体验空间。书展营造
出的“逛街”式松弛感，正吸
引着越来越多年轻读者，使阅
读文化以更生活化、更富趣味
的方式融入大众日常生活。

实体书店探索多元路径。
实体书店通过举办直播大赛、开
展研学服务、开设青年夜校课程
等，不断拓展经营边界。全国新
华研学协作共同体的成立，在多
元创新融合发展上迈出了坚实
的一步。

新质生产力驱动
转型路径更清晰

2025 年是“十四五”规划收
官之年。年初，DeepSeek 推出性
能优越、免费商用的开源大模
型，成为一个国际现象级事件。
DeepSeek 对社会的影响是全方位
的，出版业也不例外。生成式人
工智能正进一步融合出版各流
程，推动行业向智能化、平台化
加速演进。

主 题 出 版 继 续 发 挥 引 领 作
用。围绕中国人民抗日战争暨世
界反法西斯战争胜利 80 周年，出
版界推出 《中华民族抗日战争史
（1931—1945）》《抗日战争档案
汇编》《中共中央南方局与伟大的
抗日战争》 等主题图书，通过多
维载体弘扬伟大抗战精神，掀起
新一轮阅读热潮。

AI 赋能出版融合逐步走向系
统化变革。出版业正从传统的

“以书为本”的经验模式，全面转
向“以数为本”“以人为本”的智
能化、平台化、资产化、场景化
运 营 。《 出 版 融 合 发 展 报 告
（2025）》指出，出版融合发展形
成了数字化出版产品与服务、纸
数融合产品、自有新媒体运营、
自研技术与平台对外服务 4 种较
为成熟的业务模式，催生了智慧
出版平台、出版智能体等一批新
型出版业态。如今，AI 嵌入出版
的落地场景更为多元，例如，数
传集团推出新媒体图书营销 AI 解
决方案“书船”，用 AI 重塑从战
略决策、运营体系到销售渠道的
新媒体图书营销全流程。中信出
版集团的“夸父 AI 数智出版平
台”已覆盖出版生产宣发全流
程，显著提升生产效率。

“出版+”业态持续更新。“耳
朵经济”“文化数字化”“古籍活
化”等方向，清晰映射出版业跨界
融合新路径。内容形态向有声化、
场景化深度拓展，数据资源转化与
数字生态构建将成为关键。出版机
构以品牌为支点，向研学、文创、
游戏、动漫、AI 等领域延伸，开
拓新增量，逐步构建起开放协同、
价值共生的出版新生态。

AI赋能系统变革
“出版+”业态持续拓展
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