
■2025年12月29日 ■星期一 ■责编：隋明照 ■版式：王书亮 ■责校：魏铼
盘点0808080808080808080808080808080808080808080808080808080808080808

作为首都文化建设的骨干力量，
“十四五”时期，北京出版集团以服务
党和国家工作大局、服务首都全国文化
中心建设为己任，将高质量发展贯穿于
出版全过程，在多个关键领域实现突破
与跨越。

精品生产硕果累累，价值引领力显著
增强。集团始终将内容建设作为立身
之本，紧扣时代脉搏与北京特色，构
筑起坚实的精品出版高地。5 年来，
集团共有 191 种出版物荣获国家级、
省部级重要奖项，持续保持在国家级奖项中的优势地位。

集团以重大出版项目为抓手，精心策划、精耕细作，43
个项目入选“十四五”国家重点出版物出版规划，27个项目
获得国家出版基金支持，16个项目入选中宣部主题出版重点
出版物选题，推出了一批弘扬主旋律、反映时代精神的标杆
之作。

在教育出版领域，京版教材建设取得历史性突破，新修
订的5科 53册教材通过国家审定，入选国家课程教学用书目
录，并成功实现京外市场“零”的突破，品牌影响力与市场
竞争力同步提升。

品牌矩阵日益壮大，市场影响力持
续攀升。集团深入实施品牌化战略，形
成了以“京版集团”为主品牌、“十月”
文学品牌为龙头，涵盖各优势板块的品牌
集群。

“十月”文学品牌通过十月文学月、
十月作家居住地等系列平台，构建了丰
富立体的文学品牌生态，精品力作迭

出，成为全国文学出版领域一面鲜明的旗帜。
同时，集团持续赋能教育、少儿等传统优势板块，积

极探索新媒体传播路径，扩大品牌效益。通过持续举办
“京版大众文化讲座”“名家讲经典”“科学家、文学家进校
园”等系列公益文化活动，以及打造“品读北京”“我爱北
京”等国际化文化活动品牌，多维度、多场景展示京版文
化魅力。

在渠道建设上，集团实施精准营销，构建统一线上营销
平台，深挖电商潜力，拓展定制业务，新兴渠道不断拓展，
市场根基更加稳固。

融合转型步伐加快，创新驱动蓄力待发。面对数字化浪
潮，集团主动拥抱变革，推动传统出版与新兴出版在内容、
渠道、平台、管理等方面深度融合。

数字内容供给能力持续提升，形成了以电子书、有声书
为基础，视听课程为核心，AR/VR体验产品为亮点的多元数字
产品体系，年均生产优质数字产品千余种。着力构建“1个综
合文化阅读平台+3个在线教育平台+N个垂直专业平台”的数
字平台矩阵，其中国韵承传APP荣获国家级奖项，线上知识文
化服务能力显著增强。

集团加强信息化基础建设，推动生产流程一体化、智能
化。尤为重要的是，集团以前瞻眼光布局“AI+教育”赛
道，联合产业链头部企业成立专业公司，研发智慧教育产
品，推动教育出版向数字教育服务转型，为未来发展注入强
劲新动能。

文化走出去成果丰硕，国际传播力有效提升。集团将出
版走出去作为重要战略，推动业务从单一版权贸易向多链条
文化输出升级。5 年来，与全球 50 多个国家和地区建立合作
关系，版权输出语种超30种。

集团成功承担中国与意大利、塔吉克斯坦等国经典互译
项目的主承办任务，多个项目入选国家级外宣工程，服务国
家文化外交大局。通过“版权+国内印刷”探索实物出口，借
助海外电子馆配项目开启数字传播新篇章。依托国际书展和
文化活动平台，“品读北京”等品牌IP成功落地海外，并在马
来西亚设立首个海外办事处，国际合作纵深推进，连续获评
国家文化出口重点企业，中华文化、北京故事的海外传播力
影响力不断增强。

站在“十四五”收官与“十五五”开局的历史交汇点，
集团将牢牢把握高质量发展这个首要任务，锚定文化强国和
全国文化中心建设目标，奋力谱写发展新篇章。

面向“十五五”，集团将坚守出版初心，以专业化、市场
化、数字化驱动精品创作，系统打造主题出版、人文社科、
文学、少儿、教育、综合出版六大核心产品板块；积极拥抱
技术变革，重点聚焦数字教育，深化AI在内容生产、个性化
学习等场景的应用，构建“内容+AI+硬件+服务”生态；着力
构建以“京版出版”母品牌为统领，涵盖产品线品牌、编辑
团队品牌、阅读服务品牌、跨界活动品牌的立体矩阵；主动
服务“书香京城”建设，将“京版大众文化讲座”“品读北
京”等自有品牌活动与市级阅读项目深度结合；在走出去方
面，推动从“单一版权贸易”向“多链条文化输出”升级，
巩固并扩大文学、文化类图书版权输出优势，积极开发多语
种数字内容。

初心如磐，使命在肩。北京出版集团将始终秉承“为人
民出好书”的宗旨，以永不懈怠的精神状态和一往无前的
奋斗姿态，勇担新的文化使命，努力打造全国出版策源高
地、数字出版标杆典范和国际传播重要桥梁，为繁荣发展
社会主义出版事业作出新的更大贡献！

北京出版集团：

根植京华沃土
交出亮眼答卷

□首都文化科技集团副总经理，北京出版集团党委书记、董事长 周浩

天津出版传媒集团作为地方文化龙头
企业，在“十四五”期间始终坚守“为人民出
好书”的初心使命，紧扣出版发行主业，在
精品出版、融合创新、文化传播等领域交出
亮眼答卷。近日，天津出版传媒集团党委
书记、董事长班峰接受《中国新闻出版广电
报》记者专访，复盘集团“十四五”突出成
就，展望“十五五”发展蓝图。

精品出版立魂铸基，双效统一彰显硬
实力。“十四五”以来，集团始终把精品
出版作为核心战略，斩获国家级奖项12
项，荣获中国出版“三大奖”3项提名奖，32个项目入选国家级
出版规划，25个项目获得国家级资金资助，80个项目入选国家
级精品出版工程，形成了覆盖文学、少儿、古籍、教育、科普等
多领域的精品出版矩阵。

主题出版方面成果斐然，百花文艺出版社《草木志》入选精
神文明建设“五个一工程”奖，《潮起：社会主义思想引领中国》
等5种图书入选2024年主题出版重点出版物选题。集团精心策划
《牢记嘱托启新篇》《社会主义思想简史》等作品，系统宣传阐释
习近平新时代中国特色社会主义思想，记录新时代津沽大地的发
展实践。精品出版多点开花，《王安石传》获评“中国好书”，《江
山如此多娇》斩获鲁迅文学奖，《永远玩具店》摘得全国优秀儿童
文学奖，《驮着魂灵的马》荣获全国少数民族文学创作骏马奖，7
种科普图书获评全国优秀科普作品奖。

成功举办多届百花文学奖及百花文艺周，进一步夯实“天
津·文学之城”品牌，为精品出版传播拓宽渠道。

融合创新破局突围，数字转型激活新动能。集团制定《加快
数字融合发展的实施意见》，构建起“技术赋能、业态创新、生
态集聚”的融合发展体系。

核心载体建设成效显著，自筹资金改造建设的天津数字出版
产业园于2024年4月正式运营，开园首年即获评天津市优质版权
园区，已吸引39家企业及机构入驻。园区全年接待交流调研超40
次，举办各类会议近70场，成为京津冀地区存量盘活赋能产业升
级的典型样本。

融合产品创新成果丰硕，集团将人工智
能技术融入传统出版流程；科技社“小学生
实验大百科”虚拟现实应用实现盈利，教育
社元宇宙图书《蛟龙探海奇遇记》、新蕾社
5G全景图书《星鱼》等广受市场青睐；杨
柳青画社发布13款数字藏品；“阅读天津”
系列融合纸质书、音视频、数字藏品等多种
形态，成为文旅融合的标志性产品。数字营

销能力大幅提升，集团构建起涵盖多平台的百余个新媒体账号矩
阵，2024年直播场次达1500场。

新赛道布局精准对接出版主业，如推动网络（游戏）出版资质
审批工作、搭建“津版链版权存证平台”等。

非遗活化与文化传播并举，津派文脉享誉国内外。集团深度
挖掘天津地域文化资源。杨柳青年画活化成效显著，集团推进数
字化保护，初步建成杨柳青年画数字化图库与色彩管理系统，

“老版复生”工程稳步落地；完善“师带徒”传承机制，与天津
美术学院合作推进新艺科建设，获评“国家级非物质文化遗产生
产性保护示范基地”；古文化街杨柳青画店完成沉浸式改造，全
年游客量同比增长40%；开发联名文创、非遗研学课程等产品，

“年画进百校、引万人”活动接待研学团体及学生超5000人。
深耕地域文化出版，策划推出《天津运河文化史》《天津地

名文化通论》《天津朱卷集成》等精品力作，打造“阅读天津”
系列口袋书、举办海河旧书市集。

出版走出去成果丰硕，承办中老、中蒙等多国经典互译项
目，36个项目入选丝路书香工程等国家级外译工程，“津版图书
海外书架”落地非洲，集团获评国家文化出口重点企业。

全民阅读纵深推进，文旅融合拓宽发展维度。实体书店迭代
升级，造就一批文化新地标：与市委党校合作建设育梁书局；天
津内山书店先后开设4家门店，其中，内山书店·和平大悦城店
入选“全国最美书店”；有着75年历史的和平路书店2024年焕新
重启，天津图书大厦、新华书店东北角书店等完成阅读空间改
造，实现卖场陈列与文化业态深度融合。截至2024年底，集团
运营管理市区近200家城市书吧阅读新空间，多家书店获评“天
津市最美书店”“特色书店”。

阅读推广活动丰富多彩，集团每年在世界读书日、书香天津
读书月等节点组织百余场阅读活动，先后举办4届百花文艺周、
新蕾儿童文学之夜等品牌活动，参与天津市西岸读书节、悦读文
化市集等活动，推动京津冀三地出版精品交流展示；海河旧书市
集成为读书人交流互动的书香家园。集团还积极参与行业盛会，
展示天津出版业发展成果。

聚焦出版内容延伸，推动文旅融合赋能主业，集团还开发基
于出版IP的文创产品，通过多渠道推广，形成“内容+场景+产
品”新模式，拓宽出版成果转化路径。

展望“十五五”，班峰表示，集团将坚守“守正创新”方
向，聚焦出版发行主业，重点从数智赋能核心产业、深耕文化传
承品牌、完善全版权生态体系、强化人才支撑四方面发力，以文
化自信引领发展自信，为天津文化强市建设贡献出版力量。

“‘十四五’的成绩是新起点，‘十五五’我们将继续以文
化自信引领发展自信，在津派文化传承中筑牢根脉，在产业融合
中激发动能，在精品创作中彰显担当，为天津文化强市建设贡献
更大出版力量。”班峰如是说。

天津出版传媒集团：

精品出版结硕果
融合赋能开新局
□本报记者 韩萌萌 通讯员 左山

出版集团“十四五” 答卷晒出硬实力

班峰 李斌李斌

在国家深入推进文化强国战略、深
化国资国企改革的大背景下，重庆新华
出版集团于2024年11月应势而生，由
原重庆出版集团、重庆新华书店集团、
重庆科普集团3家市属国有文化头部企
业战略性重组而成。集团自组建以来紧
紧围绕“重庆市综合性文化产业集团”
和“引领重庆出版发行服务体系建设运
营的领军企业”功能定位，着力打造新
型一流出版传媒和文化创意企业集团，
改革发展面貌焕然一新，被列为重庆市
首批一流企业重点培养对象。重庆新华出版集团党委书记、董
事长李斌近日在接受《中国新闻出版广电报》记者采访时表
示，在“十四五”收官之年，集团以改革促发展，以创新谋未
来，呈现出“量增质升”的良好发展态势，展现出蓬勃生机。

精品出版铸魂，文化引领彰显时代担
当。围绕宣传阐释党的创新理论，推出
《这个“法宝”不一般——解码“两个结
合”》、“马克思主义经典文本的当代解读
与中国道路丛书”等理论读物；围绕纪念
抗战胜利80周年重大时间节点，策划《中
共中央南方局与伟大的抗日战争》《铭记
历史 唱响和平——抗战主题经典音乐作

品集》等重点图书；持续推进“巴渝文库”“陆海书系”等重大
出版工程，打造《重庆记忆》《什么是重庆》等巴渝特色精品。

据李斌介绍，“十四五”期间，集团共出版图书10390
种，重印再版率达到64.45%，超额完成“十四五”规划目标任
务；入选国家出版基金资助项目共20个，较“十三五”期间
增长22.8%；入选重庆市出版专项资金资助项目共27个，较

“十三五”期间增长35%；入选“十四五”国家重点出版物出
版规划共15个，获国家级或省部级以上奖项269个，其中，
《下庄村的道路》获精神文明建设“五个一工程”奖，《中国音
乐史·图典版》获中国出版政府奖，《大足石刻全集》等3种图
书获中华优秀出版物奖，《马克思画传：马克思诞辰200周年
纪念版》《恩格斯画传：恩格斯诞辰200周年纪念版》等2种图
书获评“中国好书”，《奔月》等6种图书入选中宣部主题出版
重点出版物选题。原重庆出版集团和重庆出版社连续10届获
评国家文化出口重点企业，重庆出版社上榜“2025年中国图
书海外馆藏影响力出版100强”，《课堂内外》杂志被列为重庆
市首批一流知名品牌，集团是16家入选企业中唯一的文化企
业，文化传播力与影响力持续提升。

数智融跨赋能，创新驱动激活发展动能。“十四五”期
间，集团建成“一朵云（算力存储）、一张网（通信传输）、一
组库（数据要素）、一本账（数字资源）”数字化基座，核心
平台“安全阅读云”汇聚电子书、有声书等资源超130万条；
自主研发ERP系统，打通编务、印务等全流程数字化管理，并
实现技术商用输出；与火山引擎共建“天健火焰山”图书智能
数字内容加工分发平台，集成16项AI模型，使内容多形态转
化效率提升80%。

逐步构建数字教育生态，“5G+智慧教育”公共服务矩阵集
成智播云等45个高频应用，覆盖教研、教学、评测全场景，发
行数字教材超982万册；“5G+智慧教育资源应用服务平台”入
选重庆市5G融合应用示范项目，6个项目入围大数据产业发展
库，4个项目入选全国新闻出版深度融合发展创新案例。

有力推进出版融合发展，“大足石刻数字全集”等项目入
选市属国企“四链”融合项目清单；共出版网络游戏11款；

“蚂蚁找书”融合阅读平台注册用户超10万；“曲小奇”IP产
品在喜马拉雅平台的收听量超18.3亿人次；与知名科幻IP

“三体宇宙”合作打造“科幻产业共同体”；着力推进重庆新
华中心、陆海文化产业园等重大项目建设，加速文化产业集群
建设。

服务场景延伸，文化惠民提升社会影响力。集团连续50
年完成“课前到书，人手一册”任务；2021—2024年，累计
开展书店阅读推广活动5909场、“七进”流动售书活动2160
场，重庆书城、沙坪坝书城、九龙书城入选“全国最美书
店”；品牌活动“陆海讲读堂”已举办14期，服务读者超百万
人次；“近悦远来·书香重庆”巴渝书市成为市民的文化盛宴；
承办全国中学生创新作文大赛、“红岩小小讲解员”大赛等活
动，覆盖青少年超500万人次；成功承办第33届全国图书交易
博览会，观展群众达63万人次，展销图书超百万种，展现了
重庆出版发行业的组织能力与城市文化活力。通过深化对外合
作，集团与中信出版集团合资组建重庆陆海书局公司，并通过

“陆海书系”等项目，积极搭建外向型文化传播平台。
改革重组促发展，守正创新谱新篇。展望“十五五”，李斌

表示，集团将立足重庆、服务全国、连接全球，探索中国式现
代化文化产业融合发展新路子。以改革创新为动力，持续聚
焦主责主业，从顶层设计上构建起“以内容生产为核心，以
文化服务、教育服务为两翼，筑牢出版、创意、数智三大生
产链，发展图书出版、报刊运营、印制发行、教育研学、版
权创意、文化消费六大支撑产业”的“1236”产业布局，以
数智出版推动先进文化传承创新，深度融入巴蜀文化旅游走
廊建设和长江文明传播体系，为人民群众创造高品质精神文
化生活，构建覆盖内容生产、传播分发、衍生开发、国际交
流的全链条文化产业生态，为文化强国、文化强市建设贡献
重庆新华出版力量。

重庆新华出版集团：

改革重组促发展
守正创新谱新篇

□本报记者 刘蓓蓓

周浩周浩


